ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

к проекту решения городской Думы г.Н.Новгорода «О внесении изменения в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы города Нижнего Новгорода от 19.09.2012 №119 и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода»
Проект решения городской Думы города Нижнего Новгорода «О внесении изменений в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы города Нижнего Новгорода от 19.09.2012 № 119, и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода» (далее – Проект) разработан в целях совершенствования правового регулирования размещения рекламных конструкций на территории города Нижнего Новгорода.

Проектом предлагаются следующие изменения.

1. Вносятся изменения в подпункт 4.5.3. Правил установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы города Нижнего Новгорода от 19.09.2012 № 119 (далее – Правила),  в зоны 4 и 5, связанные с расширением адресного перечня территориальных зон, в которых допускается размещение рекламных конструкций большого формата, таких как суперсайты, суперборды. 
Внесение данных изменений позволит в дальнейшем организовать торги на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности города Нижнего Новгорода, по включаемым в указанные территориальные зоны муниципальным местам, что позволит привлечь дополнительный доход в бюджет города Нижнего Новгорода. 
2. Вносятся изменения в Приложение № 2 Правил, связанные с приведением в соответствие порядка подачи заявки и внесения задатка с регламентом электронной площадки, на которой размещается информация о проведении торгов на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности города Нижнего Новгорода.
В соответствии с п. 5 ст. 448 Гражданского кодекса РФ обязательства участников торгов обеспечиваются задатком.

Однако регламенты действующих электронных площадок предусматривают только процедуру внесения обеспечения заявок, а функции внесения задатка отсутствуют.
Вместе с тем, функция обеспечения заявок предусмотрена Федеральным законом от 05.04.2013 № 44-ФЗ «О контрактной системе в сфере закупок товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд». Данный закон не имеет отношения к правоотношениям по организации и проведению публичных торгов согласно ч. 5.1. ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» и ст.ст. 447-448 ГК РФ.

Учитывая изложенное, а также с целью приведения процедуры обеспечения обязательств участников торгов, описанной в Приложении № 2 к Правилам, в соответствие с положениями ГК РФ, внесены уточнения в порядок внесения задатка, согласно которым участники обязаны при подаче заявок прикладывать платежные поручения в подтверждение оплаты задатка и вносить денежные средства в уплату задатка на счет организатора торгов, а не специальный счет электронной площадки в тех случаях, когда функция внесения задатка регламентом электронной площадки не предусмотрена.
3. В соответствии с подпунктом 3.2.15 Правил предусмотрено, что размещение медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода осуществляется в соответствии с Концепцией, которая должна быть разработана администрацией города Нижнего Новгорода и утверждена городской Думой города Нижнего Новгорода. 
Во исполнение указанного пункта Правил предлагается утвердить Концепцию размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода. 

Данная Концепция содержит требования к размещению медиафасадов и к местам их установки.

Принятие данной Концепции позволит упорядочить места размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода с целью сохранения внешнего архитектурного облика города, не нарушая эстетического восприятия среды. Благодаря предусмотренному в Концепции территориальному размещению медиафасадов распространение рекламы на потребителя будет осуществляется максимально быстро и результативно.  
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А.Н. Коновницына

ПЕРЕЧЕНЬ НОРМАТИВНЫХ ПРАВОВЫХ АКТОВ, ПОДЛЕЖАЩИХ ПРИЗНАНИЮ УТРАТИВШИМИ СИЛУ, ИЗМЕНЕНИЮ ИЛИ ПРИНЯТИЮ
к проекту решения городской Думы г.Н.Новгорода «О внесении изменений 

в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы г. Н. Новгорода 

от 19.09.2012 №119 и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода»

Принятие городской Думой г.Н.Новгорода решения «О внесении изменений в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы г. Н. Новгорода от 19.09.2012 №119 и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода» не повлечёт признания утратившими силу, изменения или принятия нормативных правовых актов.
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ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ

к проекту решения городской Думы г.Н.Новгорода «О внесении изменений 

в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы г. Н. Новгорода

от 19.09.2012 №119 и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода»

Принятие городской Думой г.Н.Новгорода решения «О внесении изменений в Правила установки и эксплуатации рекламных конструкций в городе Нижнем Новгороде, принятые решением городской Думы г. Н. Новгорода от 19.09.2012 №119 и утверждении Концепции размещения медиафасадов на территории города Нижнего Новгорода» не повлечёт увеличение расходной части бюджета муниципального образования.
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